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Ansatz

Advertorials stellen eine optimale Werbeform in Ergänzung zur klassischen 
Werbung dar. Mit ihnen lassen sich selbst komplexe Inhalte grafisch ansprechend 
kommunizieren. 

Darüber hinaus kann die Stärke der Medienmarken für Ihr Advertorial optimal 
genutzt werden. 

Wir verstehen uns dabei als Ihr Sparringspartner und kreativer Impulsgeber. 
Lassen Sie sich von den folgenden Beispielen und Angeboten inspirieren.
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DAS PTA MAGAZIN

Kurzprofil

Erste Ausgabe:  Februar 2007

Zielgruppe : Apothekenfachpersonal, 
Kern-ZG PTA

Erscheinungsweise: monatlich

Verbreitete Auflage: 23.202 Ex. 
(Quelle: IVW, Durchschnitt der 

Quartale 2/2020 bis 1/2021)

Reichweiten lt. LA-PHARM 2020:
Gesamtzielgruppe: 33,3% 
Zielgruppe PTA/PI: 45,0%
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Advertorials mit Preisen und Vorlaufzeiten – Gesamtübersicht DAS PTA MAGAZIN

18.900 € 

21.950 € 

23.400 € 
23.830 € 

28.100 € 
28.560 € 

26.450 € 
28.330 € 

31.150 € 
33.030 € 
33.060 € 

37.760 € 

2.860 € 
3.130 € 

3.390 € 
4.550 € 

8.750 € 

6.045 € 
8.045 € 
8.140 € 

9.100 € 
9.100 € 

10.400 € 

10.500 € 
12.340 € 

12.780 € 
12.900 € 

19.500 € 
19.780 € 

22.400 € 

3.330 € 

4.900 € 
4.900 € 

9.100 € 
9.100 € 
9.100 € 
9.100 € 

10.500 € 

21.500 € 

0 5.000 10.000 15.000 20.000 25.000 30.000 35.000 40.000

Empfehlen Sie jetzt
Promotion 1/2

Promotion 1/2 mit Texterstellung
PraxisTipp

Promotion 1/1
Promotion 1/1 mit Texterstellung

Produkt-Check
eTraining Text - 3 Monate

eTraining Kundendossier - 3 Monate
eTraining Text - 6 Monate

Promotion 2/1
Sicher in der Beratung

Erfolgreich im HV
Nachgefragt

Promotion 2/1 mit Texterstellung
Storytelling

Mehr wissen - besser beraten
WissensWert

Wissens-Check
Auf den Punkt

eTraining Kundendossier - 6 Monate
eTraining Text - 12 Monate

Beratung aktiv
PTA Tester-Club Basic

Fortbildung gewinnt
eTraining Kundendossier - 12 Monate

Fortbildung punktet
PTA Tester-Club Basic plus / 300

Beratungsprofi
PTA Tester-Club Standard

PTA Tester-Club Basic plus / 500
PTA Tester-Club Premium

PTA Tester-Club Basic plus / 1000
PTA Tester-Club Standard plus / 300
PTA Tester-Club Standard plus / 500
PTA Tester-Club Premium plus / 300
PTA Tester-Club Premium plus / 500

PTA Tester-Club Standard plus / 1000
PTA Tester-Club Premium plus / 1000

9 Wochen

4 Wochen

3 Wochen vor Ankündigung

17 Wochen

8 Wochen

Vorlaufzeit
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Beratung

• Sicher in der Beratung

• Nachgefragt

• WissensWert

• Beratung aktiv

• Beratungsprofi

Produktschulung

• Promotion

• Praxistipp 

• Empfehlen Sie jetzt

• Wissens-Check

• Auf den Punkt

• Mehr wissen – besser beraten

• Produkt-Check

• Erfolgreich im HV 

• Storytelling

Fortbildung

• Fortbildung punktet

• Fortbildung gewinnt

• eTraining

Community 

• PTA Tester-Club

Alle in dieser Präsentation genannten Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzl. MwSt. Sie sind AE-, aber nicht rabattfähig.

Unser Angebot
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BERATUNG

Beratung Produktschulung Fortbildung Community
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Sicher in der Beratung
2-seitiger „gebrandeter“ Beitrag

Beratung Produktschulung Fortbildung Community
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• Aktionsdauer: 1 Monat

• Print: 

Titel: DAS PTA MAGAZIN

Platzierung: bestmöglich oder im Themenumfeld

Format: 2/1  Seite

Inhalt: Beratungsgespräch zwischen PTA und Apothekenkunden inkl. Abbildungen und 

Infos zum Produkt des Kunden, Logo des Kunden/ Produktlogo  

• Online: www.das-pta-magazin.de, Rubrik Aktionen 

kurzer Teasertext mit Link zum PDF der Doppelseite

• Kosten: € 9.100 ,– zzgl. gesetzl. MwSt.

(bei Einschaltung über eine Agentur gewähren wir 10 % AE)

• Leistungsumfang: Texterstellung nach Briefing und Unterlagen des Kunden;

Gestaltung print und online, Veröffentlichung; 

maximal 2 Korrekturumläufe im Preis enthalten

• Buchung/ Storno: 4 Wochen vor Briefing (ein späteres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

• Briefing: 8 Wochen vor Erscheinen (Anlieferung von Text- und Bildmaterial)

Sicher in der Beratung

http://www.das-pta-magazin.de/
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Beispiele

Beratung Produktschulung Fortbildung Community
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Nachgefragt
2-seitiger „gebrandeter“ Beitrag

. Beratung Produktschulung Fortbildung Community
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• Aktionsdauer: 1 Monat

• Print: 

Titel: DAS PTA MAGAZIN

Platzierung: bestmöglich oder im Themenumfeld

Format: 2/1  Seite

Inhalt: Infos zu Hintergrundwissen, Wirkstoff, Wirkweise, Beratung und Besonderheit 

eines Produkts. Kurz und präzise formuliert, plakativ dargestellt. 

• Online: www.das-pta-magazin.de, Rubrik Aktionen 

kurzer Teasertext mit Link zum PDF der Doppelseite; 

zusätzlich Einbindung eines Online-Gewinnspiels möglich; Preis auf Anfrage

• Kosten: € 9.100 ,– zzgl. gesetzl. MwSt. 

(bei Einschaltung über eine Agentur gewähren wir 10 % AE)

• Leistungsumfang: Texterstellung nach Briefing und Unterlagen des Kunden;

Gestaltung print und online, Veröffentlichung; 

maximal 2 Korrekturumläufe im Preis enthalten

• Buchung/ Storno: 4 Wochen vor Briefing (ein späteres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

• Briefing: 8 Wochen vor Erscheinen (Anlieferung von Text- und Bildmaterial) 

Nachgefragt

http://www.das-pta-magazin.de/
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Beispiel

Beratung Produktschulung Fortbildung Community
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WissensWert

Beratung Produktschulung Fortbildung Community

2-seitiger Beihefter zum 

Heraustrennen mit Sammelcharakter
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• Aktionsdauer: 1 Monat

• Print: 

Titel: DAS PTA MAGAZIN

Format: 2-seitiger Einhefter mit Perforation und 2-facher Lochung (zum Sammeln)

Platzierung: bestmöglich

Inhalt: Vorschlag: Die  Vorderseite trägt den Titelkopf sowie einen Textteil mit 

Informationen zur Indikation. Auf der Rückseite kann ein oder mehrere 

Produkte (mit Abbildung) zur Indikation mit ausführlichen Beratungstipps vorgestellt 

werden. Besonders gut geeignet für Serien.

• Online: www.das-pta-magazin.de, Rubrik Aktionen 

kurzer Teasertext mit Link zum PDF hinterlegt des Einhefters

• Kosten: € 10.400 ,– zzgl. gesetzl. MwSt. 

Ab 3 Schaltungen pro Schaltung € 9.450,00,-

(bei Einschaltung über eine Agentur gewähren wir 10 % AE)

• Leistungsumfang: Texterstellung nach Briefing und Unterlagen des Kunden;

Gestaltung print und online, Druck, Veröffentlichung; 

maximal 2 Korrekturumläufe im Preis enthalten

• Buchung/ Storno: 4 Wochen vor Briefing (ein späteres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

• Briefing: 9 Wochen vor Erscheinen (Anlieferung von Text- und Bildmaterial) 

WissensWert

http://www.das-pta-magazin.de/
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Ein Beispiel für eine Produktvorstellung in 3 Folgen

Beratung Produktschulung Fortbildung Community

Vorderseite Rückseite

Folge 1 Folge 2 Folge 3

Vorderseite Vorderseite
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Beratung aktiv

Beratung Produktschulung Fortbildung Community

4-seitiger Beihefter im Format DIN A 4 („Heft im Heft“)
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• Aktionsdauer: 1 Monat

• Print: 

Titel: DAS PTA MAGAZIN

Format: 4-seitiger Beihefter mit Perforation (Titelseite, 2 Seiten Inhalt, 1/1 Seite Anzeige)

Platzierung: bestmöglich; der Beihefter wird mit der Anzeigenseite nach vorn in das Heft 

eingeheftet (rechts platziert). Erst beim Umschlagen wird deutlich, dass es sich um 

einen Beihefter handelt. Die Perforation ermöglicht ein einfaches Heraustrennen

Inhalt: 2-seitiger Textbeitrag im Innenteil ergänzt um tabellarische Übersichten. Es werden 

die wichtigsten Produktvorteile und Punkte für die Beratung aufgeführt.

• Online: www.das-pta-magazin.de , Rubrik Aktionen 

kurzer Teasertext mit Link zum PDF des Beihefters

• Kosten: € 12.900 ,– zzgl. gesetzl. MwSt. 

(bei Einschaltung über eine Agentur gewähren wir 10 % AE)

• Leistungsumfang: Texterstellung nach Briefing und Unterlagen des Kunden;

Gestaltung print und online, Druck, Veröffentlichung; 

maximal 2 Korrekturumläufe im Preis enthalten

• Buchung/ Storno: 4 Wochen vor Briefing (ein späteres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

• Briefing: 9 Wochen vor Erscheinen (Anlieferung von Text- und Bildmaterial) 

Beratung aktiv

http://www.das-pta-magazin.de/
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Beispiel

Beratung Produktschulung Fortbildung Community

Anzeigenseite Innenseiten Titelseite
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Beratungsprofi

Beratung Produktschulung Fortbildung Community

8-seitiger Beihefter („Heft im Heft“) 
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• Aktionsdauer: 1 Monat

• Print: 

Titel: DAS PTA MAGAZIN

Format: 8-seitiger Beihefter („Heft im Heft“) mit Perforation zum Heraustrennen

Platzierung: bestmöglich; der Beihefter wird auf dem Kopf stehend in das Heft 

eingeheftet 

Inhalt: 6-seitiger Textbeitrag im Innenteil ergänzt um tabellarische Übersichten. 

In Randspalten werden die wichtigsten Produktvorteile und Punkte für die Beratung 

aufgeführt.

• Online: www.das-pta-magazin.de, Rubrik Aktionen 

kurzer Teasertext mit Link zum PDF des Beihefters

• Kosten: € 22.400 ,– zzgl. gesetzl. MwSt. 

(bei Einschaltung über eine Agentur gewähren wir 10 % AE)

• Leistungsumfang: Texterstellung nach Briefing und Unterlagen des Kunden;

Gestaltung print und online, Druck, Veröffentlichung; 

maximal 2 Korrekturumläufe im Preis enthalten

• Buchung/ Storno: 4 Wochen vor Briefing (ein späteres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

• Briefing: 9 Wochen vor Erscheinen (Anlieferung von Text- und Bildmaterial) 

Beratungsprofo

http://www.das-pta-magazin.de/
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Beispiel

Beratung Produktschulung Fortbildung Community

Der Beratungsprofi steht auf dem Kopf

Linke Seite: Heftinnenteil
Rechte Seite: Beratungsprofi
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Beispiel

Beratung Produktschulung Fortbildung Community
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Ein weiteres Beispiel

Beratung Produktschulung Fortbildung Community
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PRODUKTSCHULUNG

. Beratung Produktschulung Fortbildung Community
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Promotion
Redaktionell gestaltete Anzeigen

Beratung Produktschulung Fortbildung Community
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• Aktionsdauer: 1 Monat

• Print: 

Titel: DAS PTA MAGAZIN

Platzierung: bestmöglich oder im Themenumfeld

Formate: 2/1  Seite | 1/1 Seite | ½ Seite 

Inhalt: entweder vom Kunden angeliefert oder Texterstellung durch den Verlag nach 

Briefing

• Online: www.das-pta-magazin.de, Rubrik Aktionen

kurzer Teasertext mit Link zum PDF der Seite

• Kosten:

Alle Preis zzgl. gesetzl. MwSt.; bei Einschaltung über eine Agentur gewähren wir 10 % AE;  

maximal 2 Korrekturumläufe im Preis enthalten

• Buchung/ Storno: 4 Wochen vor Briefing (ein späteres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

• Briefing: 8 Wochen (mit Texterstellung) bzw. 4 Wochen (ohne Texterstellung) 

vor Erscheinen (Anlieferung von Text- und Bildmaterial)

Promotion

Format mit  Texterstellung, Gestaltung, 
Veröffentlichung

Text angeliefert, Gestaltung, 
Veröffentlichung

2/1 Seite € 9.100,– 8.750,–

1/1 Seite € 4.900,– 4.550,–

1/2 Seite € 3.330,– 3.130,–

http://www.das-pta-magazin.de/
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Beispiele

Beratung Produktschulung Fortbildung Community

1/1 Seite

Doppelseite 

1/2 Seite
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Praxistipp
Crossmediales Advertorial

Beratung Produktschulung Fortbildung Community
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Praxistipp
• Aktionsdauer: 1 Monat

• Print: 

Titel: DAS PTA MAGAZIN

Platzierung: Inhaltsverzeichnis, rechte Seite unten

Format: 1/3 Seite Querformat

Inhalt: Produktinfos und Tipps des Kunden („Praxistipp“) 

• Online: eigene Kachel unter „Praxistipps des Monats“ auf der Startseite 

www.das-pta-magazin.de mit weiterführendem Text- und 

Bildmaterial des Kunden sowie regelmäßige Hinweise im Newsletter auf die 

Rubrik „Praxistipps des Monats“

• Kosten: € 3.390 ,– zzgl. gesetzl. MwSt. 

(bei Einschaltung über eine Agentur gewähren wir 10 % AE)

• Leistungsumfang: Gestaltung print und online, Veröffentlichung 

• Buchung/ Storno: 4 Wochen vor Briefing (ein späteres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

• Briefing: 4 Wochen vor Erscheinen (Anlieferung von Text- und Bildmaterial) 

http://www.das-pta-magazin.de/
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Beispiel

Beratung Produktschulung Fortbildung Community
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Beispiel Online

Startseite www.das-pta-magazin.de

Kachel „Praxistipp“

Weiterführender Beitrag

Hinweis im Newsletter
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Empfehlen Sie jetzt
Crossmediales Advertorial

Beratung Produktschulung Fortbildung Community
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Empfehlen Sie jetzt

• Aktionsdauer: 1 Monat

• Print: 

Titel: DAS PTA MAGAZIN

Platzierung: Rubrik „Ausblick“ (letzte rechte Heftseite vor der U3)

Format: ca. 1/3 Seite Hochformat

Inhalt: Produktempfehlung des Kunden („Empfehlen Sie jetzt“) 

• Online: eigene Kachel unter „Praxistipps des Monats“ auf der Startseite 

www.das-pta-magazin.de mit weiterführendem Text- und 

Bildmaterial des Kunden (ohne Texterstellung durch Verlag) sowie regelmäßige 

Hinweise im Newsletter auf die Rubrik „Praxistipps des Monats“

• Kosten: € 2.860 ,– zzgl. gesetzl. MwSt. 

(bei Einschaltung über eine Agentur gewähren wir 10 % AE)

• Leistungsumfang: Gestaltung print und online, Veröffentlichung 

• Buchung/ Storno: 4 Wochen vor Briefing (ein späteres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

• Briefing: 4 Wochen vor Erscheinen (Anlieferung von Text- und Bildmaterial) 

http://www.das-pta-magazin.de/
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Beispiel

Beratung Produktschulung Fortbildung Community
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Beispiel Online

Startseite www.das-pta-magazin.de

Kachel „Empfehlen Sie jetzt“

Weiterführender Beitrag

Hinweis im Newsletter
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Wissens-Check

. Beratung Produktschulung Fortbildung Community

Crossmediales Advertorial
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• Aktionsdauer: 1 Monat

• Print: 

Titel: DAS PTA MAGAZIN

Platzierung: bestmöglich oder im Themenumfeld

Format: 3/1  Seiten (2 Seiten Text plus 1 Aktionsseite (Fragen/ Gewinnspiel))

Inhalt: Der Verlag erstellt nach Briefing und Unterlagen des Kunden einen doppelseitigen 

Beitrag zum Produkt, der in DAS PTA MAGAZIN erscheint.

Auf einer dritten, separaten Aktionsseite im selben Heft wird auf diesen Artikel 

hingewiesen, und es werden 3 Fragen mit jeweils 2 Antwortmöglichkeiten gestellt.

• Online: www.das-pta-magazin.de, Rubrik Aktionen,

hier hat das Gewinnspiel prominent platziert eine eigene „Kachel“

• Kosten: € 10.500 ,– zzgl. gesetzl. MwSt. 

(bei Einschaltung über eine Agentur gewähren wir 10 % AE)

• Leistungsumfang: Texterstellung nach Briefing und Unterlagen des Kunden;

Gestaltung print und online, Veröffentlichung; 

maximal 2 Korrekturumläufe im Preis enthalten

• Buchung/ Storno: 4 Wochen vor Briefing (ein späteres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

• Briefing: 8 Wochen vor Erscheinen (Anlieferung von Text- und Bildmaterial) 

Wissens-Check

http://www.das-pta-magazin.de/
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Beispiel Print

Beratung Produktschulung Fortbildung Community

Aktionsseite2/1 Seite Text
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Beispiel Online

Beratung Produktschulung Fortbildung Community

Aktionsseite Print Aktionsstartseite Online 
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Auf den Punkt
4-seitige Beilage mit Response-Element

. Beratung Produktschulung Fortbildung Community
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• Aktionsdauer: 1 Monat

• Print: 

Titel: DAS PTA MAGAZIN

Format: 4-seitige Beilage, die im Format B: 17 cm x H: 26 cm (etwas kleiner als DIN A4) mit 

eingeklappten Response-Element erscheint.

Inhalt: Inhaltlich sollten sich die Kernaussagen zum Produkt und daraus resultierend 

eventuell die entsprechenden Beratungstipps in der Beilage wiederfinden.

(kurz und knapp = Auf den Punkt).

• Online: www.das-pta-magazin.de, Rubrik Aktionen 

Findet ein Gewinnspiel statt, wird dieses prominent platziert in eigener „Kachel“; 

ansonsten: kurzer Teasertext mit Link zum PDF der Beilage

• Kosten: € 10.500 ,– zzgl. gesetzl. MwSt. 

(bei Einschaltung über eine Agentur gewähren wir 10 % AE)

• Leistungsumfang: Texterstellung nach Briefing und Unterlagen des Kunden;

Gestaltung print und online, Druck, Veröffentlichung;

maximal Korrekturumläufe im Preis enthalten

• Buchung/ Storno: 4 Wochen vor Briefing (ein späteres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

• Briefing: 9 Wochen vor Erscheinen (Anlieferung von Text- und Bildmaterial) 

Auf den Punkt

http://www.das-pta-magazin.de/
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Beispiel Print

Beratung Produktschulung Fortbildung Community

Außenseite Innenseite
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Beispiel Online

. Beratung Produktschulung Fortbildung Community

Response-Element Beispiel
Aktionsstartseite Online 
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Mehr wissen – besser beraten
2-seitiger „gebrandeter“ Beitrag

Beratung Produktschulung Fortbildung Community
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• Aktionsdauer: 1 Monat

• Print: 

Titel: DAS PTA MAGAZIN

Format: 2/1 Seite 

• Inhalt: Inhaltlich sollten sich die Kernaussagen zur Indikation, zum Produkt und daraus 

resultierend die entsprechenden Empfehlungen/Beratungstipps auf der Doppelseite 

wiederfinden.

• Online: www.das-pta-magazin.de, Rubrik Aktionen 

• Kosten: € 9.100 ,– zzgl. gesetzl. MwSt. 

(bei Einschaltung über eine Agentur gewähren wir 10 % AE)

• Leistungsumfang: Texterstellung nach Briefing und Unterlagen des Kunden;

Gestaltung, Veröffentlichung print und online ;

maximal 2 Korrekturumläufe im Preis enthalten

• Buchung/ Storno: 4 Wochen vor Briefing (ein späteres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

• Briefing: 8 Wochen vor Erscheinen (Anlieferung von Text- und Bildmaterial) 

Mehr wissen – besser beraten

http://www.das-pta-magazin.de/
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Beispiele

Beratung Produktschulung Fortbildung Community
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Erfolgreich im HV
2-seitiger „gebrandeter“ Beitrag

Beratung Produktschulung Fortbildung Community
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• Aktionsdauer: 1 Monat

• Print: 
Titel: DAS PTA MAGAZIN
Platzierung: bestmöglich oder im Themenumfeld
Format: 2/1  Seite
Inhalt: Text/ Inhalt  abgestimmt auf die Zielgruppe PTA: Hintergrundwissen, Beratung , 

Zielgruppen eines Produkts. Kurze und plakative/ illustrierte  Aufzählung der 
Verkaufsargumente/ Tipps zum Produkt

• Online: www.das-pta-magazin.de, Rubrik Aktionen 

Kurzer Teasertext mit Link zum PDF der Doppelseite; 

zusätzlich Einbindung eines Online-Gewinnspiels möglich; Preis auf Anfrage

• Kosten: € 9.100 ,– zzgl. gesetzl. MwSt. 
(bei Einschaltung über eine Agentur gewähren wir 10 % AE-Provision)

• Leistungsumfang: Texterstellung nach Briefing und Unterlagen des Kunden; Gestaltung print und 
online, Veröffentlichung; maximal 2 Korrekturumläufe im Preis enthalten

• Buchung/ Storno: 4 Wochen vor Briefing (ein späteres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

• Briefing: 8 Wochen vor Erscheinen (Anlieferung von Text- und Bildmaterial) 

Erfolgreich im HV

http://www.das-pta-magazin.de/
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Beispiel

Hintergrundwissen
z.B. zur Indikation/ 

Anwendungsbereich 

Beratung Produktschulung Fortbildung Community
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Produkt-Check
1-seitiger „gebrandeter“ Beitrag

Beratung Produktschulung Fortbildung Community
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• Aktionsdauer: 1 Monat

• Print: 
Titel: DAS PTA MAGAZIN
Platzierung: bestmöglich oder im Themenumfeld
Format: 1/1  Seite
Inhalt: Infos zu Wirkweise, Beratung und Besonderheit eines Produkts. 

Kurz und präzise formuliert, plakativ dargestellt. 

• Online: www.das-pta-magazin.de, Rubrik Aktionen 
kurzer Teasertext mit Link zum PDF der Seite

• Kosten: € 4.900,– zzgl. gesetzl. MwSt. 
(bei Einschaltung über eine Agentur gewähren wir 10 % AE)

Bei Wiederholung des Motivs in unveränderter Form, z.B. in Kombination mit einem 
eTraining, wird der reguläre Anzeigenpreis einer 1/1 Anzeigeseite 4c berechnet 
(€ 3.900,- brutto) und gemäß Rabattstaffel rabattiert.

• Leistungsumfang: Texterstellung nach Briefing und Unterlagen des Kunden;
Gestaltung print und online, Veröffentlichung; 
maximal 2 Korrekturumläufe im Preis enthalten

• Buchung/ Storno: 4 Wochen vor Briefing (ein späteres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

• Briefing: 8 Wochen vor Erscheinen (Anlieferung von Text- und Bildmaterial) 

Produkt-Check

http://www.das-pta-magazin.de/
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Beispiel

Beratung Produktschulung Fortbildung Community
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Scrollytelling (oder Storytelling)
OnePager auf www.das-pta-magazin.de

Beratung Produktschulung Fortbildung Community
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Scrollytelling (oder Storytelling)

• Was ist das ? 
Eine Seite (One Pager) in der Anmutung von das-pta-magazin.de

• Wie ist das aufgebaut?
Dramaturgie von oben nach unten, flexibler Einsatz der möglichen Elemente mit  
insgesamt starker visueller Ausrichtung: (Info-)Grafiken, aufmerksamkeitsstarke
Bilder, Zitate und Test-Elementen (Zwischenfragen)

• Auf welchen Devices funktioniert es am besten?
Eigentlich überall – optimiert für PC, Tablet, Smartphone

• Welche Inhalte bieten sich an? 
U.a. geeignet für Videos, Artikel (kurze), Zitate, Downloadelemente, Grafiken/Bilderstrecken

• Wo wird es eingebunden? 
Mit Teaserbild und -text in einer mit Anzeige gekennzeichneten Newsbox auf der Startseite 
oder in einer eigenen „Kachel“ (= Teaserbox, ebenfalls  mit Anzeige gekennzeichnet) im 
thematisch passenden Dossier 

• Wie kann das Storytelling gefunden werden?
Der Teaser wird über die Suche gefunden
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Warum Storytelling in der Zielgruppe PTA?

Die Zielgruppe 

• 47% der Besucher von www.das-pta-magazin.de kommen bereits über mobile Endgeräte 
auf die Seite.

• Die Inhalte/ Informationen sollen übersichtlich dargestellt  und schnell konsumierbar sein, 
dabei aber auch den fachlichen Ansprüchen genügen. 

• Informationen sollen auch unterwegs gut abrufbar sein, mit kurzen Ladezeiten.

Der Kunde

• Der Kunde möchte grundsätzlich zu einer Indikation in der Selbstmedikation informieren.

• Er möchte seine Produktbotschaften so kommunizieren, dass sie bei den PTA verankert 
werden, diese aber nicht „langweilen“, sondern als „Service“ für den Apothekenalltag 
verstanden werden.

Die Lösung
Kunde  und Verlag (CP-Redaktion) können über verschiedenen Formate (Videos, Zitate, 
grafische Darstellungen etc.) Informationen zu einer Story zusammenfügen, die einerseits die 
vom Kunden gewünschten Kommunikationsziele erreicht, anderseits dem geänderten 
Medienkonsumverhalten  der Zielgruppe entgegen kommt.

http://www.das-pta-magazin.de/
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Beispielhafte Gliederung für ein Scrollytelling

Hintergrundwissen

Wissenscheck

Experteninterview

Weitere denkbare Elemente:

• Beratungsgespräch (z.B. 
animiert)

• Verkaufsargumente

• Produktsteckbrief 

• TV-Spot

(insgesamt max. 5 Features)

Startseite www.das-pta-magazin.de

(Desktop-Ansicht)
Startseite www.das-pta-magazin.de

(mobile  Ansicht)

http://www.das-pta-magazin.de/
http://www.das-pta-magazin.de/
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Wie wird das Storytelling zusätzlich beworben

1x als Empfehlung 
während einer 1-

monatigen Laufzeit 
im exklusiven PTA Tester-
Club Preview Newsletter 
(ca. 10.300 Empfänger)    Startseite 

www.das-pta-magazin.de

(mobile  Ansicht)

1x als Advertorial während einer 
1-monatigen Laufzeit 

im wöchentlichen Newsletter
(ca. 5.700 Empfänger)    

http://www.das-pta-magazin.de/


Advertorials 2021 |58

Springer Medizin Verlag GmbH

Storytelling (oder Scrollytelling)
• Aktionsdauer: 1 Monat, Verlängerung möglich

• Site/ Platzierung: Onepager auf www.das-pta-magazin.de, 

Platzierung als Newsbox auf der Startseite oder im thematisch passenden Dossier

• Kosten: € 9.100 ,– zzgl. gesetzl. MwSt. 

(bei Einschaltung über eine Agentur gewähren wir 10 % AE)

Verlängerung pro Monat € 1.500,-- zzgl. gesetzl. MwSt. (AE-fähig)

Einbindung des Onepagers auf der Website des Kunden – einmalig € 2.500,- (AE-fähig)

• Leistungsumfang: Texterstellung eines Textes mit 8.000 Zeichen (entspricht ca. einer Doppelseite) 

nach Briefing und Unterlagen des Kunden;

Konzeption und Abstimmung des Onepagers, Erstellung mit dem Tool

Knowledgeworker unter Einbindung der vom Kunden angelieferten Materialien

Maximal 2 Korrekturumläufe im Preis enthalten

1x Empfehlung im Preview-Newsletter für den PTA Tester-Club

1 x ein Advertorial im wöchentlich Newsletter von DAS PTA MAGAZIN 

• Buchung/ Storno: 4 Wochen vor Briefing (ein späteres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

• Briefing: 9 Wochen vor Livegang (Anlieferung von Text- und Bildmaterial) 

http://www.das-pta-magazin.de/
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FORTBILDUNG

. Beratung Produktschulung Fortbildung Community



Advertorials 2021 |60

Springer Medizin Verlag GmbH

Fortbildung punktet
Einjährige Aktion mit einem Fortbildungspunkt

. Beratung Produktschulung Fortbildung Community
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• Aktionsdauer: 1 Jahr, zertifiziert durch die Bundesapothekerkammer mit 1 Fortbildungspunkt

• Print

Titel: DAS PTA MAGAZIN

Format: 12-seitige Beilage

Inhalt: Seite 1: Titel „Fortbildung punktet“, Seiten 2 bis 8: Zertifizierter Fortbildungsartikel 

(produktneutral), Seiten 9 und 10: Frage-/Antwortbogen (10 Fragen) / Impressum, 

Seiten 11 und 12: Produktspezifischer Artikel (inkl. Beratungstipps) / Pflichttext)

• Online: www.das-pta-magazin.de/fortbildungen

• Kosten: € 21.500 ,–

Alle genannten Preise verstehen sich zzgl. gesetzl. MwSt. 

(bei Einschaltung über eine Agentur gewähren wir 10 % AE)

• Leistungsumfang: Texterstellung nach Briefing und Unterlagen des Kunden; Zertifizierung;

Gestaltung print und online, Druck, Veröffentlichung  in der Gesamtauflage 

DAS PTA MAGAZIN; Bearbeitung von Fragebogenrückläufern in print; Onlinestellung 

und Pflege der Fortbildung für 1 Jahr; regelmäßiges Reporting über die T

Teilnehmerzahlen; eine Reminder-Anzeige (Format 1/3 Seite hoch);

maximal 2 Korrekturumläufe sind im Preis enthalten

• Buchung/ Storno: 4 Wochen vor Briefing (ein späteres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

• Briefing: 17 Wochen vor Erscheinen (Anlieferung von Text- und Bildmaterial) 

Fortbildung punktet

http://www.das-pta-magazin.de/fortbildungen
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Beispiel Beilage Beispiel
Reminder-Anzeige

Beratung Produktschulung Fortbildung Community
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Zertifizierte Fortbildungen in der PTA-Welt
Schritt 2: „Fortbildung punktet“ geht online

• Der Bereich “Fortbildung” ist neben
“Apothekenpraxis” und der Community “PTA 
Tester-Club” einer der drei Schwerpunkte des
PTA-Portals www.das-pta-magazin.de.

• Es ist bei den PTA gelernt, dass hier laufend neue
Fortbildungen stattfinden.

• Jede aktuelle Fortbildung wird in einem eigenen
Fenster/ Kachel präsentiert.

• Da das Portal responsive ist, ist eine Teilnahme
z. B. auch über das Smartphone möglich (wichtig
für PTA).

• Die Teilnehmerzahlen liegen in der Regel zwischen
1.300 und 1.700 Absolventen/Fortbildung.

Beratung Produktschulung Fortbildung Community

http://www.das-pta-magazin.de/
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Zertifizierte Fortbildungen in der PTA-Welt
Schritt 2: „Fortbildung punktet“ geht online

Die zertifizierte Fortbildung geht parallel zum 
Erscheinungstermin der Print-Beilage live

• Der zertifizierte Text wird als
Fortbildungsartikel dargestellt. 

• Der potentielle Teilnehmer muss sich
registrieren bzw. einloggen, wenn er den 
Fortbildungsartikel vollständig lesen und an 
der Fortbildung teilnehmen möchte.

• Ergänzend dazu wird das PDF der Beilage
(mit Produktteil) zum Download bereit
gestellt. 

Beratung Produktschulung Fortbildung Community
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Zertifizierte Fortbildungen in der PTA-Welt
Schritt 2: „Fortbildung punktet“ geht online

• Mit der Registrierung eröffnet die 
PTA ein Fortbildungskonto.

• Mit jeder erfolgreichen Teilnahme
(80 % der Fragen müssen richtig
beantwortet sein), werden der Punkt
auf dem Konto erfasst und es wird 
automatisch ein Teilnahmezertifikat
ausgestellt.  

Beratung Produktschulung Fortbildung Community
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Fortbildung gewinnt
12-seitige Beilage mit Gewinnspiel

. Beratung Produktschulung Fortbildung Community
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• Aktionsdauer: 1 Jahr

• Titel: DAS PTA MAGAZIN
Format: 12-seitige Beilage
Inhalt: Seite 1: Titel „Fortbildung gewinnt“, 

Seiten 2 bis 8: Fortbildungsartikel, 
Seiten 9 und 10: Produktwissen (produktspezifischer Artikel inkl. Beratungstipps) / Pflichttext, 
Seite 11: Fragebogen (10 geschlossene Frage) 
Seite 12: Gewinnspielbeschreibung  mit offener Zusatzfrage, Verweis auf Teilnahmemöglichkeiten/ 
Impressum

• Online: www.das-pta-magazin.de/fortbildungen
Die Teilnehmer, die 70% der Fragen richtig beantwortet haben, erhalten automatisch ein 
Teilnahmezertifikat und gelangen in die Auslosung für das Gewinnspiel. 

• Kosten: € 19.500,–
Alle genannten Preise verstehen sich zzgl. gesetzl. MwSt. 
(bei Einschaltung über eine Agentur gewähren wir 10 % AE)

• Leistungsumfang: Texterstellung nach Briefing und Unterlagen des Kunden; 
Gestaltung Print und online, Druck, Verbreitung mit der Gesamtauflage DAS PTA MAGAZIN;
Onlinestellung und Pflege der Fortbildung für 1 Jahr; 
Reporting über die Teilnehmerzahlen; 
Eine Reminder-Anzeige (Format 1/3 Seite hoch) sowie zwei Advertorials im wöchentlichen Newsletter
Maximal 2 Korrekturumläufe sind im Preis enthalten.

Nicht im Preis enthalten sind die Kosten der ausgelobten  Gewinne und deren Versand/-kosten) .
Diese wählt der Kunde aus und legt Anzahl sowie deren Wert fest. 

• Buchung/ Storno: 4 Wochen vor Briefing (ein späteres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

• Briefing: 9 Wochen vor Erscheinen (Anlieferung von Text- und Bildmaterial) 

Fortbildung gewinnt

http://www.das-pta-magazin.de/fortbildungen
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Beispiel Print

Beratung Produktschulung Fortbildung Community
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Beispiel Online

Fortbildungsseite Online 

Fragebogen und 
Gewinnspielankündigung 

Beratung Produktschulung Fortbildung Community

Teilnahmezertifikat
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eTraining | OTC-Check
Fortbildung zu den wichtigsten Indikationen der 

Selbstmedikation 

Beratung Produktschulung Fortbildung Community
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eTraining| OTC-Check

• Das eLearning-Format mit dem 
inhaltlichen Schwerpunkt „Indikationen 
der Selbstmedikation“ ist optimiert für 

mobile Endgeräte.

• Didaktisch aufgebaut wie ein Repetitorium 
oder eine Prüfungsvorbereitung, erlaubt 
es der PTA, „kurz, aber fundiert “ ihr 
Wissen aufzufrischen, sich selbst zu testen  
und darüber hinaus an der Verlosung  
attraktiver Gewinne teilzunehmen.

• eTraining ist als redaktionelle Serie mit 
einer saisonalen Verfügbarkeit der  
einzelnen Lerneinheiten (z.B. der 
Erkältungssaison) gedacht.

• Ein eTraining  hat je nach Indikation 3 bis 5
Kapitel (Lernkarten) und ist in der Regel in 
10 bis max. 20 Minuten zu absolvieren.

• Die eTrainings sind inhaltlich 
produktneutral gehalten, enthalten aber 
als Service immer eine Lerneinheit, in der 
die gängisten OTC-Produktkategorien mit 
den entsprechend zugeordneten 
Produkten genannt werden.
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Anzeige
Anzeige

Erläuterung 

So funktioniert das eTraining | Wissen trainieren ohne 
Begrenzung 

Nicht alles 

richtig – Test 

neu starten
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Anzeige
Anzeige

eTraining | OTC-Check – mit Beteiligung eines Kunden 

Das Werbemittel des Kunden wird im gesamten eTraining ausgespielt



Advertorials 2021 |74

Springer Medizin Verlag GmbH

Vom Banner im eTraining zum 
eigenen Content Hub (Dossier) 
mit weiterführender Information 
in bis zu 6 eigenen Bausteinen 
(Text, Bewegtbild etc.) auf 
www.das-pta-magazin.de

Vom Banner im 
eTraining zur eigenen 
Microsite mit 
weiterführender 
Information und 
möglicher Verlinkung 
zum Kunden

eTraining | OTC-Check – mit Beteiligung eines Kunden 

http://www.das-pta-magazin.de/
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• Aktionsdauer: maximal 12 Monate – der Kunde belegt das eLearning exklusiv

• Titel/ Träger : www.das-pta-magazin.de

• Format: Für mobile Endgeräte optimiertes eLearning in Form eines Repetitoriums; 
nicht BAK-zertifiziert; Verlängerung durch ein kundenspezifisches Dossier 
(Content Hub) zum Thema 

• Inhalt: Möglich sind alle Indikationen der Selbstmedikation 

• Kosten:

Alle genannten Preise verstehen sich zzgl. gesetzl. MwSt. (bei Einschaltung über eine Agentur gewähren wir 10 % AE)

• Leistungsumfang: Einbindung der angelieferten Werbemittel des Kunden in das eTraining; 
Aufbau (mit angeliefertem Material des Kunden), Liveschaltung  und Verlinkung des 
Kundendossiers (zum eTraining, Website des Kunden); 
Bewerbung des eTrainings in DAS PTA MAGAZIN und in den Newslettern ;
Reporting über die Teilnehmerzahlen; 
maximal 2 Abstimmungsumläufe sind im Preis enthalten

• Buchung/ Storno: 4 Wochen vor Briefing (ein späteres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

• Briefing: 9 Wochen vor Erscheinen (Anlieferung von Text- und Bildmaterial) 

eTraining mit Kundendossier (Content Hub) zum Thema

3 Monate 6 Monate 12 Monate 

EUR 8.045,- EUR 12.340,- EUR 19.780,-

http://www.das-pta-magazin.de/
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• Aktionsdauer: maximal 12 Monate – der Kunde belegt das eLearning exklusiv

• Titel/ Träger : www.das-pta-magazin.de

• Format: Für mobile Endgeräte optimiertes eLearning in Form eines Repetitoriums; 
nicht BAK-zertifiziert; Verlängerung durch hinterlegten, kundenspezifischen
Text zum Thema 

• Inhalt: Möglich sind alle Indikationen der Selbstmedikation 

• Kosten:

Alle genannten Preise verstehen sich zzgl. gesetzl. MwSt. (bei Einschaltung über eine Agentur gewähren wir 10 % AE)

• Leistungsumfang: Einbindung der angelieferten Werbemittel des Kunden in das eTraining ; 
Einbindung des angelieferten Textes in das eTraining (ggfs. Verlinkung zu Angeboten 
des Kunden); Bewerbung des eTrainings in DAS PTA MAGAZIN und in den 
Newslettern ;
Reporting über die Teilnehmerzahlen; 
maximal 2 Abstimmungsumläufe sind im Preis enthalten

• Buchung/ Storno: 4 Wochen vor Briefing (ein späteres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

• Briefing: 9 Wochen vor Erscheinen (Anlieferung von Text- und Bildmaterial) 

eTraining mit hinterlegtem Text (Microsite) zum Thema 

3 Monate 6 Monate 12 Monate 

EUR 6.045,- EUR 8.140,-,- EUR 12.780,-

http://www.das-pta-magazin.de/
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COMMUNITY

Beratung Produktschulung Fortbildung Community
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Empfehlungs-Marketing 
in Kooperation mit DAS PTA MAGAZIN
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• DER PTA TESTER-CLUB ist eine Test-Community für PTA, der 2010 gegründet wurde, 
im Jahr 2020 also bereits ihr 10 jähriges Bestehen feiert. 

• Kunden können in dieser von der Zeitschrift innerhalb der Leserschaft von DAS PTA MAGAZIN 
rekrutierten Community, die rd. 10.279 (*) Mitglieder umfasst, Produkte durch die 
Fachzielgruppe PTA testen und bewerten zu lassen und/oder Befragungen durchzuführen. 

• Aus den Beurteilungen können Rückschlüsse z. B. die weitere Strategie gezogen werden. 
Darüber hinaus  können die Ergebnisse auch für kommunikative Zwecke zum Einsatz kommen.

• Die TesterInnen lernen zudem häufig als Erste neue Produkte kennen und werden durch ihre 
Glaubwürdigkeit zu wichtigen Empfehlern innerhalb der Fachkreise (von PTA zu PTA), aber insbesondere 
auch bei ihren Kunden in der Apotheke. 

• Während der Tests und Befragungen werden die Beteiligungsquoten streng gemonitort und
gegebenenfalls noch einmal per Mailing an das Ausfüllen des Fragebogens erinnert, so dass
die Responsequoten in der Regel zwischen 85% und 90% liegen, gelegentlich sogar darüber.  

• Im Laufe der Jahre wurden über 80 Produkttest und Befragungen durchgeführt. 
Die Expertise auf Verlagsseite ist somit garantiert.

(*) Stand 30.04.2021

Beratung Produktschulung Fortbildung Community

WAS IST „DER PTA TESTER-CLUB“?
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Wer kann mitmachen?

• Für den PTA TESTER-CLUB können sich 
alle  Pharmazeutisch-technischen 
AssistentInnen  mit abgeschlossener 
Berufsausbildung registrieren.

• Durch diesen Selektionsprozess können 
ganz bewusst auf diese Fachzielgruppe 
ausgerichtete Fragen im Rahmen von 
Tests, Bewertungen oder Umfragen 
gestellt werden.

Beratung Produktschulung Fortbildung Community
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Beratung Produktschulung Fortbildung Community

Das Original
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Unsere Angebote

• PTA TESTER-CLUB Premium –Testkampagne oder Befragung.

• PTA TESTER-CLUB Standard – Testkampagne oder Befragung .

• PTA TESTER-CLUB Basic – Testkampagne oder Befragung.

. Beratung Produktschulung Fortbildung Community
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Premium
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• Aktionsdauer: 4 Monate

• Print: 

Titel: DAS PTA MAGAZIN 

Formate: 1/1 Seite Ankündigung, 2/1 Seite Testbericht 

• Online: www.das-pta-magazin.de/testerclub

Formate: Ankündigung online, Testbericht online (umfangreicher als Print, bleibt zeitlich 

unbegrenzt auf der Seite), Meldungen im Newsletter

• Kosten: Siehe Preisübersicht

• Leistungsumfang: Gestaltung aller Print- und Online-Auftritte. 

Unterstützung bei der Fragebogenerstellung. 

Selektion der TesterInnen/Befragungsteilnehmer (maximal 1.000).

Überstellen der Adressen zum Versand der Produkte/Materialien ODER Versand durch den Verlag.

Hotline und Betreuung der TesterInnen während der Tests/Umfragen.

Analyse und Aufbereitung der Test-/Untersuchungsergebnisse. 

Texterstellung nach Briefing und in Absprache mit dem Kunden.

Veröffentlichung auf den jeweiligen „Kanälen“ wie beschrieben.

Maximal 2 Korrekturumläufe sind im Preis enthalten

„Gütesiegel“ PTA Tester-Club zur Verwendung durch den Kunden

• Buchung/ Storno: 4 Wochen vor Briefing (ein späteres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

• Briefing: 3 Wochen vor Erscheinen der Ankündigung (Anlieferung von Text- und Bildmaterial) 

PTA Tester-Club Premium

http://www.das-pta-magazin.de/fortbildungen
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Typischer Ablauf einer Premium-Testkampagne

1. Ankündigung und Aufruf im Magazin (1/1 Seite)

2. Erstellung des Fragebogen in Kooperation mit dem Kunden

3. Auswahl und Benachrichtigung der selektierten Tester

4. Versand der zu testenden Produkte/Unterlagen

5. Testphase (in der Regel 2 Wochen)

6. Ergebnisse

7. Kommunikation in den Medien des Springer Medizin
Verlages  (Website, Newsletter, Print (1x 2/1 Seite))

Beratung Produktschulung Fortbildung Community

4
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Beispiel Premium-Testkampagne

Beratung Produktschulung Fortbildung Community

Ankündigung und Aufruf im Heft und auf der Website
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Kommunikation

Testergebnisse, Zitate und Tipps

werden, zugeschnitten auf die 

Zielgruppe, online auf der Website, 

im Newsletter und als Doppelseite 

in DAS PTA MAGAZIN 

veröffentlicht.

Beispiel Premium-Testkampagne
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. Beratung Produktschulung Fortbildung Community

Standard 



Springer Medizin Verlag GmbH

Advertorials 2021 |89

• Aktionsdauer: 3 Monate

• Print: 

Titel: DAS PTA MAGAZIN 

Formate: 2/1  Seite Testbericht

• Online: www.das-pta-magazin.de/testerclub

Formate: Ankündigung online, Testbericht online (umfangreicher als Print, bleibt zeitlich 

unbegrenzt auf der Seite), Meldungen im Newsletter

• Kosten: Siehe Preisübersicht 

• Leistungsumfang: Gestaltung aller Print- und Online-Auftritte. Unterstützung bei der Fragebogenerstellung. 

Selektion der TesterInnen/Befragungsteilnehmer (maximal 1.000).

Überstellen der Adressen zum Versand der Produkte/Materialien ODER Versand durch den Verlag.

Hotline und Betreuung der TesterInnen während der Tests/Umfragen.

Analyse und Aufbereitung der Test-/Untersuchungsergebnisse.

Texterstellung nach Briefing und in Absprache mit dem Kunden.

Veröffentlichung auf den jeweiligen „Kanälen“ wie beschrieben

Maximal 2 Korrekturumläufe sind im Preis enthalten

„Gütesiegel“ PTA Tester-Club zur Verwendung durch den Kunden

• Buchung/ Storno: 4 Wochen vor Briefing (ein späteres Storno verursacht min. 50 % Stornokosten)

• Briefing: 3 Wochen vor Erscheinen der Ankündigung (Anlieferung von Text- und Bildmaterial

PTA Tester-Club Standard

http://www.das-pta-magazin.de/fortbildungen
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Typischer Ablauf einer Standard-Kampagne

1. Ankündigung (nur online), Auswahl und Benachrichtigung 
der selektierten Tester

2. Erstellung des Fragebogens in Kooperation mit dem Kunden

3. Versand der zu testenden Produkte/Unterlagen

4. Testphase/ Befragungszeitraum (in der Regel 2 Wochen)

5. Ergebnisse

6. Kommunikation in den Medien des Springer Medizin
Verlages  (Website, Newsletter, Print (1x 2/1 Seite))

Beratung Produktschulung Fortbildung Community

3
M

O
N

A
TE
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Beispiel Standard-Kampagne

Beratung Produktschulung Fortbildung Community

Ankündigung und Aufruf im Heft und auf der Website
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Kommunikation

Befragungsergebnisse und Tipps

werden, zugeschnitten auf die 

Zielgruppe, online auf der 

Website, im Newsletter und als 

Doppelseite in DAS PTA MAGAZIN 

veröffentlicht.

Beratung Produktschulung Fortbildung Community

Beispiel Standard-Kampagne
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Beratung Produktschulung Fortbildung Community

Kommunikation

Befragungsergebnisse und Tipps

werden, zugeschnitten auf die 

Zielgruppe, online auf der 

Website, im Newsletter und als 

Doppelseite in DAS PTA MAGAZIN 

veröffentlicht.

Beispiel Standard-Befragung
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. Beratung Produktschulung Fortbildung Community

Basic
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• Aktionsdauer: 3 Monate

• Print: 

Titel: DAS PTA MAGAZIN

Formate: 1/1  Seite Testbericht

• Online: www.das-pta-magazin.de/testerclub

Formate: Ankündigung online, Testbericht online (umfangreicher als Print, bleibt zeitlich 

unbegrenzt auf der Seite), Meldungen im Newsletter

• Kosten: Siehe Preisübersicht 

• Leistungsumfang: Gestaltung aller Print- und Online-Auftritte.

Unterstützung bei der Fragebogenerstellung. 

Selektion der TesterInnen/Befragungsteilnehmer (maximal 1.000).

Überstellen der Adressen zum Versand der Produkte/ Materialien ODER Versand durch den Verlag.

Hotline und Betreuung der TesterInnen während der Tests/Umfragen.

Analyse und Aufbereitung der Test-/Untersuchungsergebnisse.

Texterstellung nach Briefing und in Absprache mit dem Kunden.

Veröffentlichung auf den jeweiligen „Kanälen“ wie beschrieben

Maximal 2 Korrekturumläufe sind im Preis enthalten

„Gütesiegel“ PTA Tester-Club zur Verwendung durch den Kunden

• Buchung/ Storno: 4 Wochen vor Briefing (ein späteres Storno verursacht min. 50 % Stornokosten)

• Briefing: 3 Wochen vor Erscheinen der Ankündigung (Anlieferung von Text- und Bildmaterial)

PTA Tester-Club Basic

http://www.das-pta-magazin.de/fortbildungen
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Typischer Ablauf einer Basic-Kampagne

1. Ankündigung (nur online), Auswahl und Benachrichtigung 
der selektierten Tester

2. Erstellung des Fragebogen in Kooperation mit dem Kunden

3. Versand der zu testenden Produkte/Unterlagen

4. Testphase/ Befragungszeitraum (in der Regel 2 Wochen)

5. Ergebnisse

6. Kommunikation in den Medien des Springer Medizin
Verlages  (Website, Newsletter, Print (1x 1/1 Seite))

Beratung Produktschulung Fortbildung Community

3
M
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Beispiel Basic-Kampagne

Beratung Produktschulung Fortbildung Community

Ankündigung und Aufruf im Heft und auf der Website
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Beratung Produktschulung Fortbildung Community

Kommunikation

Testergebnisse, Zitate und Tipps

werden, zugeschnitten auf die 

Zielgruppe, online auf der 

Website, im Newsletter und auf 

einer 1/1 Seite in 

DAS PTA MAGAZIN veröffentlicht.

Beispiel Basic-Kampagne
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Preisübersicht PTA Tester-Club

. Beratung Produktschulung Fortbildung Community

Variante 1.000 Tester
bzw. Befragte

500 Tester bzw. 
Befragte

300 Tester bzw. 
Befragte

PTA Tester-Club „PREMIUM“
mit eigenem Produktversand
ODER
Befragung ohne Produktversand

€ 28.100,- € 28.100,- € 28.100,-

PTA Tester-Club „PREMIUM plus“ 
inkl. Versand der Produkte über den Verlag

€ 37.760,- € 33.030,- € 31.150,-

PTA Tester-Club „STANDARD“
mit eigenem Produktversand
ODER
Befragung ohne Produktversand

€ 23.400,- € 23.400,- € 23.400,-

PTA Tester-Club „STANDARD plus“ 
inkl. Versand der Produkte über den Verlag

€ 33.060,- € 28.330,- € 26.450,-

PTA Tester-Club „BASIC“
mit eigenem Produktversand
ODER
Befragung ohne Produktversand

€ 18.900,- € 18.900,- € 18.900,-

PTA Tester-Club „BASIC plus“
inkl. Versand der Produkte über den Verlag

€ 28.560,- € 23.830,- € 21.950,-

Alle Preise gelten zzgl. der gesetzl. MwSt. und sind AE-; jedoch nicht rabattfähig.
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. Beratung Produktschulung Fortbildung Community

Beispiel Versand durch den Verlag

Kosmetik

Nahrungsergänzungsmittel
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!
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Ansprechpartner Verlag

Marion Bornemann

Director Apotheke & Zahnmedizin

Springer Medizin Verlag GmbH

Telefon +49 (0) 6102.506-380

Telefax +49 (0) 6102.506-382 

marion.bornemann@springer.com

Dr. Karin Frese

Leitende Redakteurin Corporate Publishing 

OTC & Apotheke

Springer Medizin Verlag GmbH

Telefon     +49 (0) 6102.506-392

Telefax +49 (0) 6102.506-44392

karin.frese@springer.com

Sabine Sommer

Sales Manager Apotheke

Springer Medizin Verlag GmbH

Telefon      +49 (0) 6102.506-386

Telefax       +49 (0) 6102.506-382

sabine.sommer@springer.com

Ansprechpartner Verkauf
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Verwendung der Daten

Die Inhalte der Präsentation dürfen ausschließlich für den Eigenbedarf 
und interne Zwecke verwendet werden.

© Springer Medizin Verlag GmbH, 2021


